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Evropska klimaticka a energeticka politika — informace a dezinformace:

zavéry seminare konaného v Praze dne 17. 5. 2023

vvvvvv

zvlasté u tak komplexniho tématu, jako je klimaticka zména. Kde zacinaji nazory a kde uz
muzeme mluvit o dezinformacich? A je mozné nalézt spole€nou pudu pro konstruktivni
debatu mezi politiky, zastanci velkych zmén, primyslem a riznymi aktéry napfi¢ zajmy a
generacemi?

Na tyto otazky hledali odpovédi uc€astnici a ucCastnice odborného seminafe “Evropska
klimaticka a energeticka politika — informace a dezinformace”, ktery 17. 5. 2023 usporadali
Klimatym AMO, Progresivni analytické centrum, Progresivni aliance socialistl a demokrat(
(S&D) a Pirati za ucasti europoslankyné Radky Maxové a europoslance MikulaSe Peksy.

Zavéry z workshopu

1. Nazorova debata versus dezinformace

Komplexita zmény klimatu pfedstavuje vyzvu pro srozumitelné, stru¢né a pfitom presné
informovani. Vytrzenim jinak spravnych a pfesnych dat z kontextu lze vytvofit zcela opacné
tvrzeni, nez puvodné data samotna autorizuji. Sou€asny medialni provoz je charaktericky
tlakem na prostor (a pozornost) Ustici ve snahu o maximalni zkratku. To nevytvafi Zivhou
informovani, které dany kontext tvofi. Pravé Ceska vefejnost jako celek ma pfitom znalosti o
klimatické problematice spiSe nizké, a to ¢asto i v pomérné zakladnich pojmech.

To ji €ini snadnéji manipulovatelnou selektivnim vybiranim izolovanych dat. V klimatickych
tématech chybi dlouhodoba divéryhodna strategicka komunikace statu. Pokud existuje, ma
tendenci byt spiSe obecného charakteru. Jednou z pficin je nejasné stanovena odpovédnost
za komunikaci na strané vefejného sektoru, jak na urovni politické reprezentace, tak statni
spravy. Dezinformaéni subjekty jsou oproti tomu Casto schopné presné cilit jazyk na své
publikum — vi, ke komu mluvi a co chtéji Fict. Ve spoleCnosti se totiz nachazeji rizné

spojené s riznymi pramyslovymi odvétvimi nebo politickymi ideologiemi.

Otazka tedy potom je, jakym zpusobem odliSit legitimni projev odliSnych zajmd od
manipulativniho ohybani dat. | v tak komplikovaném prostfedi se da vytvaret konsenzus, ale
vyzaduje to dlouhodobou praci zaloZzenou na konkrétnich pfikladech. A je otazka, kdo a jak
by takovou praci mél délat. Vypada to, Ze pro podobné aktivity zde neni institucionalni
zadani ani financovani. Boj proti dezinformacim prostfednictvim obecnych proklamaci v
tomto sméru néma pfilis velkou Sanci situaci zvratit. Nedostatek kvalifikované debaty vede k
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tomu, Ze jednotlivé skupiny si pfestavaji rozumét a z tohoto neporozuméni snadnéji rostou
kulturni konflikty a vSeobecna polarizace. Zaroven je potfeba pfijmout skuteCnost, ze ve
vefejné i medialni debaté o klimatu existuji rizné pfedpojatosti a pfedsudky, které Ize pouze
velmi obtizné pfekonavat.

Nejvyraznéji byla v ramci seminafe formulovana zeleno/konzervativni osa, jejiz jednotlivé
protipdly na sebe nahlizeji se zna¢nou neddvérou. OdliSuje je totiz dlouhodobé odliSny
zpusob nahlizeni rizik — tam, kde se konzervativnéji zaloZzeni obavaji premrsténé reakce,
zelenéji zalozeni se obavaji, ze kvlli vahani ztratime nenavratné klimatickou stabilitu. Pravé
seridzni podlozeni relevantnich rizik ve vefejné debaté dlouhodobé chybi.

Ugastnici a Ugastnice se kazdopadné shodovali, Ze mame vyrazny nedostatek daty
podloZzenych argumentl ve vefejné diskuzi.

2. Jak funguje €¢eska informacéni scéna v oblasti klimatu?

Témata spojena se zménou klimatu se v ¢eském vefejném prostoru ¢asto komunikuji v
souvislosti s Evropskou unii a evropskym legislativnim procesem. Negativni konotace casti
spolecnosti spojené s “evropskymi” tématy se tak kvili tomu pfelévaji i na klimatické otazky.
Zména klimatu a jeji dusledky poté v medialnim prostoru obvykle nejsou skuteénym
predmétem debaty, ale slouzi k polarizovani nazor( spole€nosti skrz postoje k EU.

K tomu pfispiva i roztfisténost hlast a nazord, které k tématu v ¢eském medialnim prostoru
zaznivaji, a to i od nejvyssSich vladnich predstaviteld. V Ceském prostfedi chybi ownership -
a stejné tak i leadership - témat zmény klimatu a jejich dopadu, které jsou pfitom pro
efektivni komunikaci nezbytné. Jednotna komunikacni strategie navic schazi i na urovni
statni spravy. Vécné utvary ministerstev jsou v tuto chvili Casto pfetizené a bez kapacit i
motivace poustét se do novych komunikacnich Ukold. Jak se shodli U¢astnici workshopu,
bylo by proto vhodné, aby se kazdé ministerstvo zabyvalo strategickou komunikaci zmény
klimatu. Debata pfes média se také obvykle vede reaktivné a témér chybi témata vyhledova
- zejména za rok 2030. Zarover v Ceské republice neexistuje centralni misto, které by
informovalo o cilech a zavazcich CR v oblasti klimatu a komunikovalo o plusech i minusech
pfipravovanych zmén a nadchazejici transformace - a to zejména jazykem srozumitelnym co
nejSirSi skupiné obyvatel. To by pomohlo ukazat, Ze Green Deal (médii az mytizovany) mize
byt i v Ceském prostfedi “real deal”.

Kromé posileni strategické komunikace a s tim spojeného navyseni kapacit statni spravy
zahrnovala doporuceni uc€astnikd workshopu i vyzvu k vétSi proaktivité vSech zapojenych
aktérd - at uz se jedna o statni spravu, politiky, média, akademii, neziskovy sektor, ale i
sektor uméni a kultury. Adekvatni odpovédnost za komunikaci témat Zelené dohody pro
Evropu nepfebiraji ani hlasy z byznysu, pfestoze jsou v dennim kontaktu se svymi
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evropskymi partnery a EU i jeji klimatické politiky jsou pro né zivotné dulezité. V médiich
chybi i vice odbornych hlasli, pfedevS§im stfedovych. Zaroven je potfeba zapojit vSechny
generace (ta nejmladSi je schopna efektivné komunikovat skrze socialni média, zatimco ta
starSi je drzitelkou odbornych zkuSenosti a znalosti) a védét, kdo by mél komunikovat jakou
C¢ast opatfeni. S proaktivitou souvisi i nutnost dodavat do médii kvalitni data a
predpfipravené vystupy, které by pomohly mj. pfedstavovat vice pfikladl dobré praxe (vé.
téch z domaci pady) i napfiklad zvysit zasah vystup( univerzit.

Zvlastni roli v komunikaci by pfitom neméli hrat pouze politici a statni sprava (pfestoze jejich
vyjadieni se dostavaji do vefejného prostoru nejsnaze), ale odpovédnost za pfinaSeni témat
souvisejicich s oblasti klimatu do informaéniho prostoru maji i sama média, funguijici jako
gatekeeper vefejné diskuze. Je ale i nutné akceptovat logiku fungovani médii a naucit se s
ni pracovat pro osloveni co nejvice segmentu spolecnosti.

Shrnujici postiehy a doporuceni:

Pro vétsi odolnost ¢eské spolecnosti vici dezinformacim spojenym se zménou klimatu a pro
kvalitn&jSi debatu v Eeském medialnim prostoru o téchto tématech je nutné:

> posilit strategickou komunikaci o klimatu na vSech rezortech,

> zajistit institucionalni zastfeSeni komunikace klimatické problematiky, a to zejména ze
strany relevantnich védeckych a vyzkumnych instituci,

> zapojit do komunikace co nejvice aktérl - napfi¢ obory i generacemi, dilezitou roli
mohou hrat napf. i mésta a obce,

> zvySit proaktivitu médii a jejich ochotu pfinaset vyhledova témata (i za rok 2030) a
hlasy stfedovych odborniku, stejné tak i proaktivitu politik( a politiCek - chybi
leadership i ownership témat spojenych se zménou klimatu,

> posilit analytické a odborné kapacity vefejnopravnich médii v oblastech klimatu a
energetiky, v€etné utvareni politického ramce na Ceskeé i evropské urovni,

> podpofit popularizaci védy nejen v oblasti klimatu,
> ukazovat data a pfiklady dobré praxe,

> mluvit o zménach klimatu srozumitelnym a nepolarizujicim jazykem.
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